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Vorwort

Jahre
dfv Mediengruppe

Wir sind stolz auf die Geschichte der

dfv Mediengruppe. Vom traditionellen

S Fachverlag haben wir uns zu einem viel-
seitigen B2B-Medienhaus gewandelt.
- In den kommenden Seiten laden wir Sie
ein, die wichtigsten Meilensteine unserer

Erfolgsgeschichte kennenzulernen.
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1946-1948

Praxisnah,




TextilWirtschaft:

Das Fundament der dfv Erfolgsgeschichte.

1946

Die nimmt einen
besonderen Platz in der Chronik der
dfv Mediengruppe ein: Sie ist das Grin-
dungsobjekt der dfv Mediengruppe,
deren Geschichte kurz nach dem Zwei-
ten Weltkrieg im Jahr 1946 begann.
Sie entwickelte sich schnell zur fih-
renden Medienmarke fur die gesamte
Mode- und Textilbranche in Deutschland.

Die TW umfasst das gesamte Spektrum
der Modeberichterstattung und beleuch-
tet samtliche Facetten des Textil- und
Bekleidungsmarktes auf allen wichtigen
Schauplatzen. Journalisten und Korre-
spondenten berichten aus den euro-
paischen Mode-Metropolen Uber das
Geschehen innerhalb der Branche - von
der Produktidee Uber die Vertriebsstrate-
gie bis hin zum Abverkauf. Als einziges
wochentlich erscheinendes Fachmagazin
fur diesen Wirtschaftszweig bietet die
TW profunden Wirtschaftsjournalismus,
Marktdaten und Trendinformationen fir
alle, die in der Modebranche tatig sind.

Jederzeit und uberall versorgt die TW
Entscheiderinnen und Entscheider mit
relevanten Branchen-Informationen: Uber
70 Jahre hinweg hat die TW die Entwick-
lungen der Branche - von der Nachkriegs-
zeit uber die Globalisierung bis hin zu den

TextilWirtschaft

Schritt ﬁJr Schgit

Neue Stilistik - neue Chancen.
Fokus Schuhe & Taschen Herbst 2026

Disssekdort: dic Beanche
wischen Radosigket und
Worauf cs jetzt ankomme

Herausforderungen der Nachhaltigkeit -
kritisch begleitet und dokumentiert. Das
zentrale Netzwerk und Sprachrohr der
Fashion-Community und ein vitaler
Eckpfeiler der dfv Mediengruppe.




Der Journalist Wilhelm Lorch sieht den

Bedarf fiir eine textile Fachzeitschrift.

1946

Am 10. September erteilt die Publication
Control der US-Militarregierung in Heidelberg
die, Lizenz zur Herausgabe technischer Biicher
und Zeitschriften fur die Textilindustrie”.

Unmittelbar danach wird in Stuttgart die
Neuer Fachverlag GmbH gegriindet. Erst
mit dem Umzug nach Frankfurt am Main
im Jahr 1948 wird der Verlag.in-Deutscher
Fachverlag GmbH und spater in dfv Medien-
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Verbesserte Rohstofflage

Am 10. Oktober 1946 erscheint die erste Ausgabe
der ,Textil-Wirtschaft” (heute ,TextilWirtschaft").

1946-1948

1948

DerVerlag zieht von Stuttgart nach Frankfurt

am Main um, zunachst in eine alte Lager-
halle, spaterin die Freiherr-vom-Stein-StraBe.




Lebensmittel Zeitung;:

Das Riickgrat der difv Mediengruppe.

1948

Die ist das
fihrende Fachmedium fur die Konsum-
guterwirtschaft in Deutschland. Seit ihrer
Grindung im Jahr 1948 und der Integra-
tion in die dfv Mediengruppe ist sie die
unverzichtbare Informationsquelle fir Ent-
scheiderinnen und Entscheider aus Handel,
Industrie und angrenzenden-Branchen.

o@j@m el

NACH RICHTFN

Die LZ bietet tiefgreifende Analysen, exklu-
sive Marktforschungsdaten und topaktuelle
Nachrichten Uber Strategien, Markte und
Fuhrungspersonlichkeiten. Sie beleuchtet
die komplexen Lieferketten vom Produzenten
bis ins Supermarktregal und thematisieren
Innovationen wie E-Commerce, Nach-
haltigkeit und Digitalisierung im Handel.

Lebensmittel
Zeitung

AUDIO X\
(LZ)
\. NEWS

-

Lebensmittel

Zeitung

NATHRLICH IN DER
VECANUARY <

Lebensmitte
Zeitung

TN on Gl

1948

Mit ihrer Kombination aus wochentlicher
Print-Ausgabe, taglichen Online-News
und spezialisierten Konferenzen setzen
die MaBstabe im B2B-
Journalismus. Sie sind ein fundamen-
tales Standbein der dfv Mediengruppe
und pragen seit Jahrzehnten die Diskurse
im deutschen und internationalen Handel.




1951

Um auch Blicher publizieren zu kdnnen,
grindet die dfv Mediengruppe unter dem
Namen Lorch-Verlag einen eigenen Buch-
verlag. Spater geht er in der Mediengruppe
auf — das Buchgeschaft bleibt fester Bestand-
teil des Unternehmens.

WETTBEWERB
IN

RECHT

UND

PRAXIS

DEUTSCHER FACHVERLAG G.M.BH.
FRANKFURT AM MAIN

1955

Der Wettbewerb in der deutschen Wirtschaft
wird harter, Wettbewerbsfragen gewinnen
immer mehr an Bedeutung. Wilhelm Lorch
grindet in Zusammenarbeit mit Dr. Kurt
Greifelt von der Zentrale zur Bekampfung
unlauteren Wettbewerbs die Zeitschrift

, die
am 1. April zum ersten Mal erscheint.

1957

Die Druckerei Schwenk & Co. GmbH in
Frankfurt am Main wird von Wilhelm
Lorch und Gottlob Schwenk gegriindet.
Die Druckerei wird knapp 60 Jahre von
der dfv Mediengruppe betrieben, bis sie
2016 in der ISBA GmbH aufgeht.

1951-1958
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1958

Im Juli Gbernimmt die dfv Mediengruppe
die schon viele Jahre bestehende Zeit-
schrift ,Reyon Zellwolle und andere
Chemiefasern”, die nach mehrmaliger
Umbenennung ab 2023 als

verlegt wird.



Exzellenz im Handel:
Der Goldene Zuckerhut ehrt herausragende Leistungen.

1958

Der ist die hochste
Auszeichnung der deutschen Konsum-
guterwirtschaft. Gestiftet 1958 von der
Lebensmittel Zeitung, ehrt die dfv Medien-
gruppe damit jahrlich in Berlin heraus-
ragende Unternehmen und Personlichkeiten
fur ihre beispielgebenden Leistungen in

Handel und Industrie.

Der Preis, dessen Preistrager von einer
unabhangigen Branchenjury ausgewahlt
werden, gilt als renommierteste Trophae
der Branche und symbolisiert journalisti-
sche Kompetenz, Branchenverbundenheit
und die Exzellenz der dfv Medienmarken im
Wirtschaftspublizismus. Die feierliche Gala
ist ein zentrales jahrliches Branchenevent.




1959

Im Frihsommer ladt Wilhelm Lorch zum
ersten Werbeforum der TextilWirtschaft
nach Heidelberg ein. Diese Idee ist lebendig
geblieben und heute mit dem

eine der wichtigsten
Branchenveranstaltungen im Textil- und
Mode-Business.

GEMEINSCHAFTSWERBUNG

ERSTES WERBEFORUM DER .JEXTIL WIRTSCHAFT ‘135

1960

Dem stark wachsenden Tiefkihlmarkt
wird die dfv Mediengruppe mit dem neu
gegrindeten Titel ,Tiefkihl-Praxis”
gerecht. In den 70er Jahren wird er mit der
, der Fachzeitschrift flir Gemein-
schaftsverpflegung, zusammengelegt.

- Tiefkiihl-
TaxXls

1966

Am 10. Juni verstirbt Wilhelm Lorch, der
Grinder der dfv Mediengruppe. In der
Folgezeit Gbernimmt Peter Lorch mit
seiner Mutter Eva die Geschaftsfihrung.
Ihrem gemeinsamen Engagement ist es
zu verdanken, dass sich das Unternehmen
erfolgreich weiterentwickelt.

i

Goldener
Zuckerhut

Zum Festtag fiir die gesamte Branche wurde die diesjéhrige Ver-
leihung des Goldenen Zuckerhutes am 8. November in Berlin. Mit
der Auszeichnung fiir vier Einzelhandelskaufleute aus Esens in
Ostfriesland wurde eine bedeutsame Kooperationsform gewiirdigt;
hier LZ-Verleger Peter Lorch bei der Uberreichung der Urkunde an
Hermann Poppinga, Hinrich Post, Berthold Lammers und Helmut
Bruns.

Mit ausgepragter Kundennahe, Empathie
und einer gezielten Expansionsstrategie
pragt Peter Lorch das Unternehmen ent-
scheidend. Unter seiner Fiihrung entwickelt
sich der Verlag zu einem der bedeutendsten
unabhangigen Fachmedienhauser Deutsch-
lands - das von ihm geschaffene Netz-
werk bildet bis heute die Basis des Erfolgs.

1959-1966




Die dfv Mediengruppe wdchst
und zieht erstmals in ein eigens fiir das
Unternehmen gebautes Verlagshaus.

1967

Die dfv Mediengruppe zieht in das neu
gebaute Verlagshaus, in der Schumann-
straBe 27 im Frankfurter Westend, um. Bis
zum nachsten Umzug 1989 in die Mainzer
LandstraBe kommen viele weitere Stand-
orte in Frankfurt am Main hinzu.

1967-1972

Zum ersten Mal erscheint das ,dfz-wirtschafts-
magazin” als Beilage in den wichtigsten
dfv Titeln. 1990 wird der Titel in

umbenannt, nachdem die dfv Mediengruppe
die Titelrechte vom Verlag Die Wirtschaft
in Ostberlin Gbernommen hat.




1973-1978

1973 1978
Im Januar wird die Zeitschrift ,gv-praxis” ; Zu Beginn des Jahres erscheinen die der Titel, die bis dahin im Frankfurter
(heute ) gegriindet, die sich ERA\C KREPORT (afz) Sponholz-Verlag erschienen sind, wurde
inzwischen zum fihrenden Fachmedium A und bei der dfv am 10. November 1977 unterzeichnet.

NDUSTR

fur die Gemeinschaftsgastronomie ent- Mediengruppe. Der Vertrag zur Ubernahme

wickelt hat.

STFULMHRITE GITEC TR MATTLAD FRaiURT sl wil R ik :

Spieglein, Spieglein an der Wand,
wer ist der schonste Speckwiiriel
im ganzen Land?

1975

Die dfv Mediengruppe ubernimmt von dem
— Berger-Verlag den Titel
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/ 1980-1989

- Medien,
-~ Markte;Meilensteine.




1980

Die ,fast food praxis”, eine Fachzeitschrift
fur Systemgastronomie, entsteht. Anfangs
erscheint sie als Beilage der ,gvpraxis”, ab
1982 ist sie ein selbststandiger Titel, der
spater unter dem Namen

weitergefihrt wird.

1980

Am 1. Juli grindet die dfv Mediengruppe
in Salzburg den Verlag fur Wirtschafts-
praxis Ges.mbH und Ubernimmt vom
Hennessen-Verlag in Dusseldorf die
,Osterreichischen Textil-Mitteilungen”
(heute ).

Im Salzburger Verlag wird mit ,Osterrei-
chische restaurant + gv-praxis” die zweite
Fachzeitschrift gegriindet. Sie wird spater
in ,HGV PRAXIS" umbenannt, bevor ihre
Inhalte 2024 in das neue Portal

integriert werden.



1981

Die TextilWirtschaft verleiht auf dem
23. Heidelberger Forum (heute Forum
der TextilWirtschaft) zum ersten Mal den

, der die bisherige Auszeich-
nung ,texport-trommler” ablost. Der Preis

i
i
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wirdigt herausragende Leistungen in der
Modeindustrie und wird jahrlich an Unter-
nehmen, Personlichkeiten und Konzepte
verliehen, die durch Weitsicht, Innovations-
kraft und besodere Haltung MaBstabe setzen.

1981




1983

HORIZONT Award:
PersoOnlichkeiten des Jahres.

1983
Mitdem werden Person- Heute ist die renommierte Auszeichnung
lichkeiten aus Marketing, Agenturen und der deutschen Kommunikationsbranche
Medien geehrt, die unternehmerischen der besondere Hohepunkt des jahrlichen
Mut beweisen, Marken und Medien erfolg- HORIZONT Kongresses.

reich fihren und neue ldeen verwirklichen.

HONTONT

\ZONT
“RNARD

Giuseppe Flordispina
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1983

Am 1. Januar ubernimmt die dfv Medien-
gruppe den Alfred-Strothe-Verlag mit ins-
gesamt sechs Fachzeitschriften. Wichtigster
Titelistder ,Ernahrungsdienst”, der 2009 in
umbenannt wird.

Die ,fast food praxis” (heute ,foodservice")
verleihtim Marz den

zum ersten Mal. Die renommierte
Auszeichnung wirdigt Unternehmen und
Personlichkeiten, die mit inspirierenden
gastronomischen Konzepten tberzeugen.
Die Auszeichnung wird traditionell am
Vorabend der INTERNORGA vergeben.

ERNAHRUNGSDIENST

Handels - und Borsenzeitung fir die Agrarmmarkte

o Roggenqualitaten haben regional gelitten

MENUNG

Neuland

1986

Anfang Januar erwirbt die dfv Mediengruppe
das Grundsttick in der Mainzer Landstral3e
249-251 in Frankfurt. Die Planungen fir den
Bau eines neuen Verlagshauses beginnen.

A
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1983-1986



1986

HORIZONT:
Die Brand fiir Marketing, Agenturen, Medien und Digital Economy.

1986

Seit der Grindung im Jahr 1983 und der
Ubernahme durch die dfv Mediengrup-
pe im Jahr 1986 hat sich als H
unverzichtbare Informationsquelle fur die s ron

LI AHEAD.

DQHORIZONT

Die Brand fiir Marketing, Agenturen, Medien und Digital Economy.

ORIZO

ch

>ekonj Coca-Cola GenZ Influencer

Te on  Wert junktur

Marketing-, Werbe- und Medienbranche in

Deutschland etabliert. JEE3 ITREND:RERORT Das Medium liefert Nachrichten, Analysen
Diese Instagram-Trends bewegen die Gen Z

ol

und Hintergrundberichte und setzt Standards
in der Branche, beispielsweise durch den
renommierten HORIZONT Award. Es begleitet
die digitale Transformation der Kommunika-

tionswelt, von den ersten Banner-Ads bis zu

aktuellen Social-Media-Trends, kritisch und
kompetent. HORIZONT ist ein wesentlicher
Bestandteil der dfv Mediengruppe, der die

Branchenkommunikation maBgeblich pragt
und den Puls der Markte abbildet.

vvvvvvv

Was als wochentliche Fachzeitung be-

gann, hat sich zu einer multimedialen
Plattform entwickelt, die Print, Online,
Events und Awards umfasst.



Am 2. Dezember 1988
wird das Richtfest des
Verlagsneubaus in
Frankfurt am Main
gefeiert.

1988

Anlasslich des 30. Forums der TextilWirt-
schaft wird im Sommer in Heidelberg die

vorgestellt. Sie ist
eine gemeinnditzige Stiftung zur Férderung
von begabten Nachwuchskraften aus allen

Bereichen der Textilwirtschaft:

1988-1989

1989

Im November erfolgt der Umzug in das neue
Verlagshaus in der Mainzer LandstraBe 251
in Frankfurt am Main. Die bis dahin an
zehn Standorten angesiedelten Redaktionen
sowie die kaufmannischen und Dienstleis-
tungsbereiche des Verlages werden unter
einem Dach zusammengefasst.
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1990-1999

Impulse, Innovationen,
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Hotelier des Jahres:
Vom Get-Together zum grof3en Branchen-Event.

1990

Der Preis ist ein Kind
der deutsch-deutschen Wendezeit. Erst-
mals 1990 verliehen, wird aus dem zwang-
losen Get Together schnell eine der renom- )
miertesten Auszeichnungen der Branche. ‘ k. Zhl)!(’ii’é"
Jedes Jahr zeichnet die ahgz mit dem Preis 3 B des jahr
personliche unternehmerische Leistung,
Innovation und nachhaltigen Erfolg aus
und ehrt die Gewinner im Rahmen einer
groBen Gala mit mehr als 1000 Gasten.

Theo, Andreas, Jocne

Ihre Preistrager stehen fur Mut und fur
Menschen, die die Branche mit Herz und

viel Leidenschaft pragen.

HOTELIER DES JAHRE

1990



1990

Die wird ins
Leben gerufen. Ihr Ziel ist die Forderung
des Nachwuchses in allen Bereichen der
Lebensmittelwirtschaft.

Stiftung

Waochenblatt fur Papierfabrikation &

1991

Der Bereich der technischen Fachzeitschriften
wird im Oktober durch die Ubernahme des
bereits im 120. Jahrgang erscheinenden

ausgebaut.

Vom Verlag Die Wirtschaft in Ostberlin erwirbt
die dfv Mediengruppe unter anderem
die Titelrechte fir ,Der Handel" und
,Handelswoche". Der Titel ,Handelswoche"
wird als Untertitel der,Lebensmittel Zeitung"
weitergefihrt.

aaaaa
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1991-1992

1992

Die Zeitschrift , eine
wissenschaftliche Fachzeitschrift fur
Markt- und Mediaforschung, wird Uber-
nommen und verlegerisch ausgebaut.

Im April beteiligt sich die dfv Mediengruppe
an der Sportswear International Verlag AG mit
Sitz in Zug in der Schweiz, die sie spater ganz
ubernimmt. Mit dem Verlag kommt auch die
englischsprachige Fachzeitschrift ,Sports-
wear International” zum dfv, die bis 2026
unter dem Namen erscheint.



Frankfurter Preis gvpraxis:

Fiir die Taktgeber der Gemeinschaftsgastronomie.

1993

Seit 1993 verleiht die gvpraxis alle zwei
Jahre den

. Die gv praxis zeichnet damit bis
zu funf Persdnlichkeiten und Konzepte
aus, die vorbildhaft flir eine innovative
und zukunftsgerichtete Gemeinschafs-
gastronomie stehen.

Eine hochkaratig besetze Jury kurt die
Preistrager. Bislang haben 52 Unterneh-
men und Personlichkeiten die Auszeich-
nung erhalten, die als einer der wichtigs-
ten Branchenpreise gilt und die Akteure
der Gemeinschaftsgastronomie bei einer
feierlichen Gala zusammenbringt.

1993

) EAas T A VR B

rankfurter
preis gvproxis




1993

MV

Die dfv Mediengruppe wachst weiter. Da-
her wird das 1989 bezogene Verlagshaus
in Frankfurt am Main um das Nachbarhaus
in der Mainzer LandstraBe 243 erweitert.

In Osterreich beginnt eine enge Zusam-
menarbeit mit dem Verleger Hans-Jorgen
Manstein, die spater zu einer Ubernahme
des fuhrt.

1996

Die dfv Mediengruppe ubernimmt mit
ihrer Salzburger Tochtergesellschaft
die ,Osterreichische Textil-Zeitung" (0TZ),
die mit den ,Osterreichischen Textil-
Mitteilungen” (BTM) fusioniert wird. Der
Verlagssitz wird nach Wien verlegt. Die

erscheint
heute im Manstein Verlag, einer hundert-
prozentigen dfv Tochter.

1997

Zum Jahresbeginn beteiligt sich die
dfv Mediengruppe an der Manstein
Zeitschriftenverlagsgesellschaft m.b.H.
in Wien, die sie vier Jahre spater kom-
plett Gbernimmt.

FRISCHERAUBER HOFER?
{  TOP INNOVATIONEN 2004 :

1993-1997

HORIZONT

. Bremw Schulterschluss
Wheahgalle

erhealmanach.at

Dort erscheinen unter anderem ,
die fuhrende Fachzeitschrift flr die Lebens-
mittelwirtschaft in Osterreich sowie eine
Lizenzausgabe von



1998

Im Oktober tbernimmt der dfv vom Matt-
haes Verlag in Stuttgart die ,Neue Fleischer
Zeitung" und integriert sie in die

Die ,Lebensmittel Zeitung” erhalt im Marz
einen Schwestertitel: , das Magazin
fur die Verkaufsprofis am Point of Sale.

Lebensmittel

Zeitung
. —

= direkt
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Lebensmittel
Zeitung

1999 —

Im Februar stirbt die Hauptgesellschafterin
Eva Lorch. Die dfv Mediengruppe bleibt wei-
terhin im Besitz der Gesellschafterfamilie.
Hauptgesellschafter ist seitdem Andreas
Lorch, Sohn von Wilhelm und Eva Lorch.
Weitere Gesellschafterinnen sind Catrin
Lorch, Anette Lorch und Britta Lorch,
Enkeltochter des Grinders.

1998-1999
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2000

,foodservice" startet in Zusammenarbeit
mit dem Gottlieb Duttweiler Institut den rein
englischsprachigen

Die fuhrende Konferenz
fur Gastro-Profis verbindet aktuelle Branchen-

trends mit globalen Perspektiven: =

a4

european

Joodservice
summil

Das 1998 erworbene Haus in der Mainzer
LandstraBe 253 wird nach einer vollstandigen
Renovierung neu bezogen und erweitert
den Unternehmenssitz in Frankfurt am
Main von Nummer 243 bis 253.

2002

Die dfv Mediengruppe Ubernimmt die Mehr-
heitam Verlag in Heidel-
berg, in dem unter anderem der ,Betriebs-
Berater” erscheint. Im Jahr zuvor hatte sie
sich bereits mit 30 Prozent an dem Heidel-
berger Verlag beteiligt. 2005 wird der Sitz des
Verlags von Heidelberg nach Frankfurt am
Main verlegt, bevor er 2012 schlieBlich ganz
in.seiner Muttergesellschaft aufgeht.

Betriebs-Berater

ZEITSCHRIFT FUR RECHT UND WIRTSCHAFT

Verlagsgesellchaft Recht und Wirtschaft mbH  Heidelberg.

2002-2004

ENTS©RGA

2004

Um die Position des Titels ,Entsorga-
Magazin" (heute ),
der zum Bereich der Technischen Fachzeit-
schriften des Verlags gehort, im Markt zu
starken, Gbernimmt der dfv die ,Umwelt-

praxis" vom Vieweg Verlag in Wiesbaden.



2004

ahgz Allgemeine Hotel- und Gastronomie-Zeitung;:
Mit Leidenschaft und Branchenkenntnis.

2004

Die Historie der reicht weit zurlick
ins letzte Jahrhundert.

Der ahgz-Urahn ,Kiche und Keller" er-
scheinterstmals 1900. Seither hat sich das
lebendige und starke Gastgewerbe viel-
fach neu erfunden. Ebenso wie die ahgz,
die zum zentralen Medium fir Hospitali-
ty-Profis aufgestiegen ist. Seit 2004 gehort
sie zur dfv Mediengruppe und berichtet
mit Leidenschaft und Kompetenz tiber die
Branche. Als inspirierende Community-
Plattform vernetzt die ahgz die gesamte
Welt der Hotellerie und Gastronomie.

Die hochkaratigen Veranstaltungsformate
wie der Deutsche Hotelkongress, die Aus-
zeichnung ,Hotelier des Jahres" und die Ver-
anstaltung ,Nacht der Sterne” mit zuletzt
275 Sternekoch:innen unterstreichen die
zentrale Bedeutung des Titels als Impuls-
geber und Meinungsfuhrer der Branche.

K mobilienmarkt  E-Paper Newsletter Events Werben

ahg

z HOTELLERIE GASTRONOMIE ZULIEFERER Suchbegriff eingeben
Trending Topics Immobilien s Ausland esig

Hoteldesign
«
<

Blick ins Ausla

Zweites Locke offnet
Miinchen

Das Wunder Lock Stadtteil Ot

nnnnnn

Wir feiern groBes Jubilaum
und unsere Lieblingsbranche.
Beste Zeit fuir visionare Thesen
zur Zukunft der Hospitality,
starke Experten-Statements
und eine muntere Revue
der wichtigsten Wegmarken.




2004

Einen neuen Branchenbereich in der
Mediengruppe bilden die
(ABZ) und
(KOCA).

Allgemeine .
@Bac kerZeitung

erpackte Ware: Allergene auflisten

Ein Drittel als Siegerinnen

Der Verlag fur Wirtschaftspraxis - die
ursprungliche Firmengrindung der dfv
Mediengruppe in Osterreich - wird in
die Manstein Zeitschriftenverlagsgesell-
schaft m.b.H. integriert.

2004

TextilWirtschaft

SUMMIT

Zum ersten Mal findet der Deutsche Mode-
handels-Kongress (heute )
statt, der sich in der Branche bald als
fester Termin etabliert.




2006

Zum Jahreswechsel Gbernimmt der dfv alle
Anteile an dem Stuttgarter Matthaes Verlag.
Dieser wird mit seinen Titeln vollstandig in
die Unternehmensgruppe integriert.

Es wird eine dritte Stiftung ins Leben gerufen,
die , die sich der Forde-
rung der Aus- und Fortbildung von Nach-
wuchskraften der Kommunikations-, Medien-
und Werbeindustrie in den Bereichen Marke-
ting, Media, Kreation und neue Medien widmet.

HORIZONT

STIFTUING

Erstmalig findet der

statt. Inzwischen hat er sich zu
der zentralen Plattform fir die gesamte
Wertschopfungskette der Fleischwirtschaft
entwickelt. Entscheiderinnen und Entschei-
dern aus Industrie, Handel und Handwerk
bietet er einen fundierten Uberblick tber
die wichtigsten Marktentwicklungen.

2006




2007

Immobilien Zeitung;
Von Kleinanzeigen zum umfassenden Marktbegleiter.

2007

Die in Wiesbaden gegriindete

startet 1988 mit Kleinanzei-
gen-den erstenrichtigen Redakteur gibtes
erst 1991. Im Laufe der Jahre etabliert sich
der Verlag als tGbergreifendes Fachmedium
fur die Immobilienbranche und weitet das
Angebot kontinuierlich aus: Printausgabe,
Website, Newsletter, Stellenmarkt |Z Jobs,

der |Z Shop fiir immobilienwirtschaftliche
Fachliteratur, Einstieg bei Heuer Dialog und
das Analysetool IZ Research - die IZ weiB,
was sich in Stadt und Land tut. Seit 2007 ist
sie Teil der dfv Mediengruppe, mit der sie
2022 auch das Joint Venture Career Pioneer
gegrindet hat.

Logistikbau im Raum Lej
eipzig/
Halle im Aufschwung




2008

2008

Die ,ahgz Allgemeine Hotel- und Gastro-

nomie-Zeitung” startet im Januar mit
dem

deutscher

der
kinftig zusammen mit dem Hotelier des
Jahres stattfindet.

hotelkongress
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Zum 1. Januar erwirbt die dfv Mediengruppe
alle Titel der MediaDidact GmbH. Zu den
Publikationen gehoren unter anderem
die ,Markenlehrbriefe”, Broschiiren zur
Warenkundeschulung von Mitarbeitenden
und Auszubildenden im Lebensmittel-
handel. Heute erscheinen diese in der

direkt
TERNWALT  tome sior - comexrraamine oscnuns

JETZY DURCHSTARTEN >
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dfv Conference Group:
Grolfde Biihnen, grofdes Networking.

2008

Die bringt die dfv
Marken auf groBe Bihnen und prasen-
tiert sie im hauseigenen studio13. Vom
HORIZONT Kongress und Award, dem
Hotelier des Jahres Uber den Deutschen
Fleisch Kongress bis hin zu zahlreichen
Digital Talks - bei rund 80 Live- und
Digital-Events im Jahr bringt die 2008
gegrundete Veranstaltungstochter der
dfv Mediengruppe Menschen und Bran-
chen zusammen. Dabei vermitteln hoch-
karatige Speaker, praxisnahe Inhalte und
interaktive Formate aktuelle Entwicklungen.
Mit dem richtigen Gespur fir Themen
organisiert die dfv Conference Group auch
Events fur externe Auftraggeber.

Live Events

deIConference
Group

Digital Events

Teilnehmerinnen

Partner

Refent:innen

2008




HORIZONT

RESS

2009

Der erste Deutsche Medienkongress
(heute ) findet im
Congress Center der Messe Frankfurt statt.

Er ist bis heute ein zentraler Branchen-
treff fir Entscheiderinnen und Entschei-
der aus Marketing, Medien und Werbung.

Im April beteiligt sich die Mediengruppe
zudem an der

, die tagesaktuell
Marktinformationen und -analysen fir die
Agrar- und Ernahrungswirtschaft bereitstellt.

2009



2010-2026

- Digitalisierung,
- Transfermation, Zukunft.




2010-2011

2010
Die dfv Mediengruppe erwirbt eine Mehr-
heitsbeteiligung an der a i
in ScheeBel bei Hamburg. -

— —a . a 201

Die Erstausgabe von
erscheint.

BUSINESS TARGET GROUP Durch den Kauf des Nachbargrundsticks
in der Mainzer LandstraBe (Hausnummern
231, 235-237) in Frankfurt am Main ristet sich
die Mediengruppe fir weitere Expansionen.




2012

Die dfv Mediengruppe baut ihr digitales
Angebot mit dem Fachblog
weiter aus.

|

Im Marz ubernimmt die dfv Mediengruppe
sechs Print- und Online-Medien der Berliner
MICE AG. Fortan bindelt der dfv unter der
neuen Marke MICE media seine Aktivi-
taten im Bereich der Veranstaltungswirt-
schaft, bevor der Bereich 2020 mit der
Veranstaltungstochter dfv Conference Group
verzahnt wird.

Auf der internationalen Branchenmesse

iba in Minchen verleiht die ,Allgemeine

BackerZeitung"im September zum ersten

Mal den BakerMaker Award (heute
).

2012



2012
dfv Euro Finance Group:

Der Nr. 1 Konferenzveranstalter am Finanzplatz.

p{ )V

Am Finanzplatz Frankfurt hat sich die

als der fihrende
Konferenzveranstalter fur die Bank- und
Finanzwirtschaft etabliert. Auf Events wie
dem Frankfurter EURO FINANCE Summit,
Frankfurt meets Davos - The Summit oder
auch diversen Executive Round Tables ver-
bindet der Konferenzspezialist nicht nur
die Akteure aus der Finanzwelt, sondern
baut auch Bricken in die Realwirtschaft.

deIEuro Finance

Group

Das Flaggschiff

bringt jedes Jahr hochkaratige Speaker
aus Wirtschaft und Politik zusammen,
bis hin zu Bundeskanzler Friedrich Merz.

2012 ist die dfv Mediengruppe in
das Vorgangerunternehmen Maleki
Communications Group eingestiegen,
seit 2015 ist sie alleiniger Eigentimer.



fvw | Travel Talk:

das Leitmedium fiir Touristik und Business Travel.

2013

Die fuhrt die wich-
tigsten Medien der Touristikbranche.
1968 gegriindet, gehort die fvw seit 2013
zu 100 Prozent zur dfv Mediengruppe
und hat ihren Redaktionssitz in Hamburg.
Was als Printmagazin begann, hat sich
zu einer umfassenden multimedialen
Plattform entwickelt, die Nachrichten,
Analysen, Marktdaten und exklusive
Hintergrundberichte fir Reisebtiros, Reise-
veranstalter, Hotellerie, Airlines und die
Kreuzfahrtbranche liefert.

Kostenlos!
Innur 5 Minuten.

WEice Reis®

Dein Kundenmagazin
fitr Deine Kunden.

UM LIVESTREAMI

Jetzt Neu!
Ausgabe 1/2026

YW rravel talk

Mit besten
Aussichten

p{ K}

fvw|TravelTalk bildet das gesamte
Spektrum des Reisemarktes ab - von
Fernreisen Uber MICE (Meetings, Incen-
tives, Conferences, Exhibitions) bis hin
zu aktuellen Trends wie nachhaltigem
Reisen. Neben dem wadchentlichen Magazin
und dem taglichen Nachrichtenportal
organisiert die fvw bedeutende Branchen-
events, wie den fvw Kongress, und verleiht
den begehrten Travel Award.

Durch ihre tiefgreifende Branchenexpertise
und journalistische Unabhangigkeit ist die
fvw eine unverzichtbare Informationsquelle
und ein wichtiger Katalysator fur die Entwick-
lungen in der deutschen Reisewirtschaft.
Sie ist ein wesentlicher Bestandteil des
B2B-Portfolios der dfv Mediengruppe
und pragt die Kommunikation in diesem
dynamischen Markt.



2014

Mit Jahresbeginn wird aus ,Deutscher
Fachverlag” die . Der
neue Name tragt der Entwicklung des
Unternehmens hin zu einem breit aufge-
stellten Medienunternehmen Rechnung -
mit erfolgreichen Angeboten Print, digital
und live. Die handelsrechtliche Firmierung
des Stammhauses bleibt weiterhin
,Deutscher Fachverlag GmbH".

dfl/ll\/lediengruppe

2014-2016
2016

Die Immobilien Zeitung startet die digitale
Plattform , ein Analyse-
und Recherche-Toolkit fur die deutsche
Immobilienbranche.
S —
S E———
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Das Recherche-Toolkit
fur die Immobilienwirtschaft

Die dfv Mediengruppe erwirbt Anteile an
dem Berliner Start-up . 2022
baut der dfv die Beteiligung aus und wird
zum groBten Anteilseigner des Marktfiihrers
fur automatisierte Community-Losung
durch kinstliche Intelligenz.




2018

Die dfv Mediengruppe Ubernimmt den
zuvor von der Handelsblatt Fachmedien
GmbH publizierten Titel

—in dem Jahr, in dem die neue
EU-Datenschutzgrundverordnung (DSGVO)
in Kraft tritt.

Stop mit

Reklamationen

Zudem baut der dfv sein internationales
Fachmedienportfolio fur die Verpackungs-
und Konsumguterindustrie weiter aus
und Ubernimmt von der NZZ Fachmedien
AG das speziell fur den Schweizer Markt
publizierte Fachmedium
Auch das Fachmagazin

gehort seit
1.Juli zum Portfolio der dfv Mediengruppe.

Die European Company Lawyers Association
(ECLA) und die dfv Mediengruppe gehen
eine langfristige Servicepartnerschaft ein.
Im Rahmen dieser Zusammenarbeit wird
die dfv Mediengruppe Medien-, Networ-
king-, Association- und Lobbyingservices
fur die ECLA erbringen. Hierfur wird eine
neue Servicegesellschaft mit dem Namen

mit
eigenem Standort in Brussel gegriindet.

2018

Die dfv Mediengruppe beteiligt sich an
AgroBrain und bildet so eine Allianz fur
Karriere und Weiterbildung. Das Angebot
von wird in Zusammenarbeit
mit der ,agrarzeitung” weiterentwickelt
und in deren Website eingebunden.

-
agrarzeitung



2019

Die dfv Mediengruppe erganzt ihr umfang-
reiches Portfolio an juristischen Fach-
publikationen um die

|

| BACKER:IN £
.‘_ DES JAHRES

41 Elasz

“Zum ersten Mal wird der Preis

von der ,Allgemeinen Ba-
ckerZeitung” verliehen. Er zeichnet
Persdnlichkeiten aus, die mit Einsatz,
Kreativitat und Qualitat die Backerbran-
che pragen. Bis heute wird er zusam-
men mit der Auszeichnung ,Ausbilder
des Jahres” vergeben.

'sorhohe-Abrufzahlen wie noch nie zuvor.

2020

Ab Marz geht 2020 als erstes Corona-Jahr
in die Geschichte ein. Eine Pandemie, die
die Welt —und auch die Ablaufe in der dfv
Mediengruppe - auf den Kopf stellt. Doch
gerade in der Krise bewahren sich die
Medien der dfv Mediengruppe als verlassli-
che und unverzichtbare Informationsquellen,
die Orientierung geben. Beispielsweise er-
zielen die FVW Medien mit ihren Angeboten

2019-2020

Der Sanierungs
[ oo | Berater ...

Recht der
Zahlungsdienste

Die Fachmedien Recht und Wirtschaft
erganzen ihr Portfolio um die neuen Titel
und



2021

Mit Jahresbeginn werden die Stuttgarter
Geschaftsbereiche des dfv Matthaes Verlagin
Frankfurtintegriert. Der neue Verlagsbereich

entsteht.

uuuuu

dfl/ll\/lediengruppe

Mitdem Titel
wachst das juristische Portfolio weiter.

Die,lmmobilien Zeitung und die dfv Medien-
gruppe grinden das Joint Venture

mit Sitz in Wies-
baden. Ziel ist die gemeinsame Entwicklung
und Vermarktung aller Stellenmarkte Uber
die gesamte dfv Mediengruppe hinweg.

(cD) CAREER

PIONEER

2021

Der Theaterverlag mit Sitz in Berlin findet
im September bei der dfv Mediengruppe
eine neue verlegerische Heimat. Mit Medien
wie

erweitert die Mediengruppe ihr
inhaltliches Spektrum um den Bereich
Kunst und Kultur.



2022

Zum 1. Juli tbernimmt die dfv Medien-
gruppe den Energiefachverlag

als hundertprozentige Tochtergesellschaft
von der conenergy ag. Die Mediengruppe
erschlieBt sich mit den Digitalangeboten
und einem Team von rund 50 Energie-
Spezialistinnen und -Spezialisten- den

Energiemarkt als neuen Wirtschaftsbereich.

|| IRGENDWAS

ENERGIE -

ener|gate

Die dfv Mediengruppe bindelt ihre Agrar-,
Fleisch- und Backmedien in einem neuen
Verlagsbereich, um den gesamten Prozess
der Ernahrungswirtschaft von der Erzeu-
gung bis zur Vermarktung ganzheitlich
abzubilden.

Unter der Marke startet

2022

Der Theaterverlag, eine Beteiligung der
dfv Mediengruppe, Gbernimmt zum 1. Juli
samtliche Markenrechte der Agentur Causales
fur Kulturmarketing und -sponsoring.

Der Verlagsbereich Fachmedien Recht und
Wirtschaft erweitert sein Portfolio mit dem
Fachmagazin

um den 23. Titel.

~  LogR

Logistik & Recht

Lieferketten | Transport ]
Versicherung | igitalsierung | Nachhaltigheit

die dfv Mediengruppe eine langfristige
Initiative far unternehmerischen Kli-
maschutz. Sie erweitert ihr Portfolio
damit um Inbhalte zu klimafreund-

lichem Wirtschaften.



2023

Ab 1. Januar erscheint unter
dem Dach des Theaterverlags.

opheu

back.interi®
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Die Fachmedien Recht und Wirtschaft er-
weitern ihr Portfolio um das neue Fachma-
gazin ;
das aktuelle Themen rund um die Vielfalt
von Menschen und Lebensformen im un-
ternehmerischen Kontext behandelt.

Die dfv Mediengruppe tUbernimmt
und das Zertifikat
vom i.a.b. - Institut fur Absatz-
forderung im Backgewerbe - Verlags- und
Marketinggesellschaft mbH und starkt
damit ihr Backmedien-Portfolio.

Mit dem initiiert die ,KOCA -
Das Magazin fiir Konditorei & Café" am
4. September in Frankfurt am Main erstmalig
einen Branchentreff fir Konditorinnen
und Konditoren.

Im November erscheint die erste Ausgabe
von . Mit der Publi-
kation, dem zuvor gegriindeten Experten-
beirat und Veranstaltungen wie dem
Smart Proteins Summit begleitet die
dfv Mediengruppe die Transformation
der Lebensmittelbranche.

economy

2023-2024

2024

Die dfv Mediengruppe erweitert in
Osterreich ihr Portfolio und startet mit

ein digitales Fachangebot
fur den Hotel- und Gastronomiemarkt.

' lMEDIENTAGE A,
JOANNA S
el )

HORIZON]

Universitatsklinikum
St.Pilten

ahgz



2025

Ab Jahresanfang gehort
zum Portfolio des Theaterverlags.

OrganisationsEntwicklung
Tt B ermehiersntcing nd Chnge Mingement

- Kranke
5 Hauser

LEARNING

Mit

ubernimmt die dfv Medien-
gruppe im April zwei Fachmedien im
Bereich Change-Management von der
Handelsblatt Media Group. Fur die Weiter-
entwicklung wird der neue Verlagsbereich
Jransformation & Management" geschaffen.

Im selben Monat baut die Mediengruppe
mit der Ubernahme von ,Verpflegungs-
Management” des jamVerlags ihr publizis-
tisches Angebot im Bereich Care-Gastrono-
mie weiter aus. Der Titel wird vollstandig in
die Fachzeitschrift,gvpraxis” integriert.

‘ ‘ Verpflegungs- *'°
anagement

2025

Die dfv Mediengruppe geht eine Koope-
ration mit der Digitalagentur ein.
Das dfv Geschaftsfeld Corporate Media
wird dafir mit bitfuel verzahnt.



2026

2026 | Unser Leitbild fiir die Zukunft

Wir sind als Medienhaus eine Kompetenz,
die verlassliche Informationen bereitstellt,
Orientierung bietet und vertrauensvolle
Heziehungen schafft, um Branchen und
deren Menschen erfolgreicher zu machen.

- m— - : dfv Mediengruppe




